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RESUMO

Esporte midiatico por exceléncia, o surfe estaleelaima série de relacdes com
a cultura (musica, televisdo, cinema), incluinddriicacées com a cultura pop. Estas
manifestacdes foram fundamentais para a divulgdedamodalidade e a construcdo de
uma imagem em torno da mesma para o publico extagsim como a discussao e a
configuracdo de valores para os membros de suailtufac No Brasil, este processo
teve notavel forca durante a década de 1980. Qoartapeia as imbricages entre surfe
e midias sonora e audiovisual no periodo, tendadomnte principal a revist&luir.

PALAVRAS-CHAVE: surfe; revistdluir; radio; cinema; Armacéao llimitada.
Introducao

Diversos autores tém chamado a atencao parasg®dig entre esporte, midia e
indUstria do entretenimento (Beattie, 2003; Bo@®)1; Borges, 2003; Castro, 2003;
Fisher, 2005; Fortes e Melo, 2009; Melo, 2003; 5&f05; Stedman, 1997; Wheaton e
Beal, 2003). Como define um deles, observa-se astragdo “[d]esse cenario
multimidia, no qual o esporte moderno foi transfadei’ (PILATTI, 2006). Nenhum
dos estudos mencionados diz respeito a década8fe 49ando a imbricacdo entre 0s
trés setores ndo chamava tanto a atencdo dos gesonas. Este artigo, que se insere na
pesquisa de doutorado que investigou as relacOese eurfe e midia no periodo
mencionado, parte da analise da revistair para mapear manifestacdes ligadas a
modalidade e divulgadas nas midias sonoras e asdis no Brasil. Mais
especificamente, se debruca sobre as midias s@réalim e musica) e audiovisual
(cinema, televiséo e video).

Discutir a relacao entre surfe e cultura pop §icmiarticular o objeto de estudo
com aspectos da vida social e da comunicacdo sdess foi um dos caminhos
apontados por Pierre Bourdieu para o estudo dategpelas ciéncias humanas:

! Trabalho apresentado no GP Comunicacéo e Esp¥rEndontro dos Grupos/NUcleos de Pesquisas em
Comunicacgéo, evento componente do XXXIl CongressailBimsde Ciéncias da Comunicagao. Este artigo reanont
a discussdes travadas na tese de dout@aglofe nas ondas da midia: um estudo de Fluirarass 1980defendida
em 2009 no PPGCOM/UFF.

2 professor da UNIRIO. Doutor em Comunicacédo. Organalivrosintroducéo a Histéria da Comunicacgoom
Pablo Laignier) &egurancga Publica, Direitos Humanos e Violén€antatoraffortes@hotmail.com




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR —4 a 7 de setembro de 2009

[...] esse espaco dos esportes ndo é um univethade sobre si mesmo. Ele
esta inserido num universo de praticas e consuahes proprios estruturados e
constituidos como sistema. H& boas razbes paratse &s praticas esportivas
como um espaco relativamente autbnomo, mas nadeve&eatquecer gue esse
espacgo é o lugar de forcas que ndo se aplicamed®. uero simplesmente
dizer que ndo se pode estudar o consumo esposivauisermos chama-lo
assim, independentemente do consumo alimentar awomsumo de lazer em
geral (1990, p. 210).

Embora jamais tenha se dedicado sistematicamentassunto, o socidlogo
aponta a necessidade de contemplar, nos estudesesporte, a inser¢do do mesmo no
contexto social. No que diz respeito a publicacéo gquestdo, seu sucesso esta
relacionado a emergéncia do jovem como sujeitoneocmonsumidor, processo do qual
0 esporte é apenas uma parte — no contexto dosl8806spode-se mencionar o notavel
crescimento do surfe e de sua industria, a0 meagdano da divulgacdo midiatica,
ocupando espacos em muitos outros produtos, veieutoidias. Portanto, mapear a
presenca do surfe em outras midias, mesmo de foreva, significa matizar o papel
desempenhado pdtluir. Esta ndo foi criada no vacuo ou deteve o monopaddis
representacdes sobre o esporte. Todos esses fes®fagam parte do contexto em que
Fluir e os temas que cobre sdo recebidos pelo publico.

Esse efeito de apropriacdo social faz com queda taomento, cada uma das
‘realidades’ oferecidas sob o nome de esportensajaada, na objetividade, por
um conjunto de propriedades que ndo estdo inscrdadefinicdo puramente
técnica, que podem até ser oficialmente excluidda, & que orientam as
praticas e as escolhas (entre outras coisas, dandandamento objetivo aos
juizos do tipo ‘isso é coisa de pequeno burguéstoisa de intelectual’, etc.)

(BOURDIEU, 1990, p. 213-4).

A citacdo levanta um ponto importante a se consideos estudos de esporte:
uma pratica pode ter diferentes significados agdotio tempo, relacionados a fatores
como quem a realiza e que valores |he sao atribusdoialmente (intelectualidade,
riqueza material, brutalidade, estilo etc.). Aauticdo com diferentes manifestacdes da
cultura pop € importante para o desenvolvimenteuteultura do surfe, na medida em
que estas séo decisivas para a representacdo domassociedade e para atrair para a
industria do surfe um grande numero de consumigdaoragos dos quais néo fardo parte
da subculturd.As subseces a seguir desmembram o tema, tratiendddia sonora e

audiovisual.

% para uma discusséo do conceito de subcultur&orees (2009, especialmente p. 151-63).
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1. Surfe e midia sonora

Desde o inicioFluir reservou espaco para a musica. A edicdo inaugorate
um artigo atacando os preconceitos que cercam ko mocBrasil? A intervencédo
agradou em cheio uma leitora, para quem o ritmottelo a ver com “quem curte surf,
voo livre, enfim liberdade®.O nimero trés levou a musica para a capa, coraraata
“Som: Stones Devo’O artigo sobre a banda Devo fazia mencédo a %ketguanto o
dedicado aos Rolling Stones ndo aludia a qualgsgoree (havia sido publicado na
Folha de S. Pauloe “reproduzido sob permissédo do autdrA secdo de musica
completava-se com a lista intitulada “OS 10 DO MEBividida em “nacionais” e
“importados”, compunha-se, em sua maioria, por aarde pop e rock. Chegara-se a
ela, segundo informava o texto, “através de peaguisalizadas nas principais casas
noturnas; lojas de discos e da opinido da mocada e esportes radicais (surf, skate,
bicicross, vbo, etc.). Agora € a sua vez, mands epmides para a FLUIR, e vejamos
se seu grupo sera o melhor do més.” Na edicaordgegmovo chamado a participacao:
“0 objetivo desta secdo € cada vez mais basegesgs em cartas enviadas por vocés,
portanto, mexam-sé”.A lista tinha a finalidade de servir como termémetias
preferéncias dos jovens aficionados por esportdgcaia. Contudo, esse tipo de
iniciativa acaba funcionando também de forma irsjersu seja, como fonte de
informacgdo para os préprios adeptos da subcultues@eito de que bandas e musicas
ouvir. Publicagbes nacionais e importadas partiaipaativamente da formagéo do
gosto musical dos entusiastas de esportes radicais.

Titulos estrangeiros circulavam bastante entrenembros da subcultura do
surfe. Incrementavam o interesse pelo esportéatnaaovidades, disseminavam gostos
e — 0 que é fundamental — serviram como modelgsragores para quem se dispds a

criar similares por aqidf Segundo Gutenberg (1989, p. 113-4), “depois demlgita

4 “Esse tal de rock’n’roll”, Chacakluir n. 1, set-out 1983, p. 10.

® Fluir n. 2, nov-dez 1983, p. 65.

6 “Devo — 0 som dos anos 80", Paulo de Oliveira Bg&oshowinhas)Fluir n. 3, mar 1984, p. 59.

" “Stones, explos&o subterranea com cheiro de sexicilio ou isso deve ser o inferno”, por PepeoBat, Fluir n.
3, mar 1984, p. 58.

8 “Som”, Fluir n. 4, mai 1984, p. 79

® De acordo com Caiafa (1985, p. 74-7), entre os puitkRio de Janeiro circulavam revistas importagaskete
como SkateboarderThrashere TWS Os exemplares passavam de mao em mao e trazigndongue conhecimento
sobre o esporte: através das informacgfes e indisag@bre musica, os skatistas conheceram bandasgestas e
gradualmente aderiram ao punk e ao hardcore. O pamdéca foi aos poucos se transformando num “mentof
independente do skate. Na primeira metade da déoadts punks compareciam aos campeonatos de skate
para competir, outros para participar (da platémmtovas, durante o dia; e das festas e atragi®sais, a noite).

10 Agradeco a Edmundo de Drummond Alves Janior paneir minha atengéo para este ponto.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR —4 a 7 de setembro de 2009

revista americana, Pecegueiro resolveu fazer apsdjria revista”, referindo-se a
pioneiraBrasil Surf de 1975. Sociedade entre Alberto PecegueiroveoHIxas, saiu de
circulagdo em 1979, acompanhando a decadéncigpda@¢Gutenberg, 1989, p. 114).

A publicacdo de imagens feitas pelo fotégrafo imderonal Craig Peterson

propiciou que se revelasse a importancia do contatopublicacdes do exterior:

Eu, o Carlos e 0 Bruno somos da geracao que vieelolescéncia na época do
‘milagre brasileiro’ [...] o dolar era barato e podutos importados, como as
revistas de surf, eram acessiveis a muita gentevidta americana SURFER,
por exemplo, chegou a vender mais de 10 mil exeeplpor edicdo num pais
em gue pouquissimas pessoas falavam inglés. Néseones com ela [...]
Aquele tipo de trabalho nos influenciou demais.

Os trés citados trabalhavam eRuir — dois deles, soécios-fundadores. A
facilidade de acessoSQurferse insere nboomde consumo da classe média brasileira
durante os anos 1970. Revistas como ela contribuiredo passado, para os entédo
adolescentes se apaixonarem pelo surfe e, masat@ fipara a idéia de trabalharem com
o esporte: fotografando (Carlos Lorch e Bruno Cve8) e criando sua propria
publicacdo (Alexandre Andreatta e Bruno C. AlVes).

Castro (2003, p. 93) e Goldenstein (1991) assinadneqiéncia do habito de
ouvir masica e sua importancia entre jovens e adetges. Um dos fatores que marcam
a passagem de simples praticante ou admirador pates radicais a condicdo de
membro da subcultura € o compartilhamento de gedeas musicais com os demais
integrantes, os quais em geral sdo ouvintes assideiaum (ou mais) estilo musical
especifico.

A musica foi particularmente importante como eletoesgregativo no skate,
cujos adeptos, durante os anos 1980, ouviam sdloretew wave punk, rock e
hardcore. Perguntado sobre semelhancas entre eHKatecross, um piloto e skatista
responde que véarias manobras sdo parecidas, mds quacada de skate tem mais 0
pique de horrorizar, ouvindo som punk, new waVe® gosto musical é trazido & baila
para evidenciar as diferencas entre 0s gruposap&as no tipo de musica ouvido, mas
nos sentidos atribuidos ao gosto, como o de “haedras pessoas. Uma legenda de
foto vinculava a radicalidade de um skatista aigpeicdo no movimento punk: “Tatu

(coquetel molotov) carrega todas suas influénciaek numa das manobras que ainda

1 «Craig Paterson”, Alexandre Andreatfduir n. 12, out-nov 1985, p. 118-9.
12 “Quem é Tchap-Tchura”, Reinaldo Negreiros RibdHiajr n. 4, mai 1984, p. 66.
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hoje é de destaqué® Reforcando as fronteiras entre as modalidadegicas do quadro
“som para skate” configuravam um espaco a parfgrado da cobertura de musica da
revista.

O género musical mais destacado foi o rock, quecaeacteriza pela
reivindicacao de valores como rebeldia e contestagao mesmo tempo, uma insercao
comercial profunda (VILLACA, 2002). Exemplo foi nteresse despertado pelo festival
Rock in Rio. Em setembro de 1984, um artigo senmaissa e semelhante a uslease
chamava a atencéo para o festival Rock in Rio m djme “em janeiro o Brasil vai
parar. [...] Resumindo: VAl SER DEMAIS! A FLUIR esf 14, e vocé?* Meses
depois, a revista trouxe uma matéria com a colzedorevento.

A exploséo do rock nacional — e, particularmenggceértas bandas — nos anos
1980 se apoiou na existéncia de emissoras de gadidocavaniitas demode artistas
entdo desconhecidos e sem contrato com gravadrdAS2008). A principal delas
foi a Fluminense FM, de Niterdi (RJ), cujo papel arescimento do rock nacional é
constantemente ressaltado pelos préprios ariStasemissora levou ao ar musicas e
noticias relacionadas ao surfe, bem como divulgobriu e até organizou e patrocinou
competicdes como a Copa Radio Fluminens® 83a Copa Fluminense FM de Surf
(1984}', ambas realizadas na praia de Itacoatiara (Njtefdi'Maldita”, como ficou
conhecida, chegou a apoiar campeonatos fora ddoedtaRio de Janeiro, como a etapa
de Ubatuba (SP) do primeiro Circuito Brasileiro Sarf Profissional, em 1987.
Estabeleceu parceria para divulgacdo mutua comatc®&¢programa televisivo sobre
esportes radicais do Rio de Janeiro). Artistasscujdsicas tocavam na radio eram
entrevistados ou tinham seus videoclipes exibigogragrama, ao passo que a emissora
veiculava cangdes que integravam o gosto musicasddistas (SILVA, 2008).

Diversas emissoras de radio lancaram méao da forai comum de divulgagéo
— propaganda paga — e publicaram antncios de pédeiea emFluir: Fluminensée?
Transamérica FM? 89 FM (Sdo Paulo/SP), 95 FM (Santosf&R) Bandeirantes FM

13 Fluir n. 4, mai 1984, p. 700 skatista em questdo integrava uma das bandagpanbadas na pesquisa
sobre os punks do Rio de Janeiro realizada porfaC€ia85).

14«Rock in Rio Festival’Fluir n. 6, set 1984, p. 108.

15 ver as declaracdes de vérios deles no fitaealamas em Close-Ujsobre a Fluminense FM, ver Mello (1992) e
Silva (2008).

18 Fluir n. 6, set 1984, p. 26-7.

7 Fluir n. 7, dez 1984, p. 123.

8 Fluir n. 20, mai 1987, p. 4-5.

¥ Fluir n. 12, out-nov 1985, p. 130.

20 Fluir n. 26, dez 1987, p. 127.

2L Fluir n. 20, mai 1987, p. 127.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR —4 a 7 de setembro de 2009

(S&o Paulo, Porto Alegre e Salvaddr).

Voltando ao rock brasileiro, as se¢fes de musicde enotas noticiavam
langamento de discos e as gravadoras veiculavapagegodas dos mesmos. O registro
do lancamento de “dois discos do melhor rock nadiéh de Lob&do e Plebe Rude,
apareceu na edicao posterior aquela que estampiogias de pagina inteira de ambos.
Boa parte dos artistas de maior sucesso nos ar@fks fb entrevistada poFluir no
periodo: Camisa de Vénus, Os Paralamas do Suckdisaje a Rigor, Rita Lee,
Evandro Mesquita, Léo Jaime. O conteldo das coaveversava sobre o trivial
(carreira, novidades, influéncias, estilo) e ag@tacom os esportes radicais.

Integrantes do Ultraje a Rigor, cujo diddés vamos invadir sua praiéancado
em 1985, fez enorme sucesso, elogiaram o gostacahu®ds surfistas e destacaram a
afinidade entre estes e sua musica. Quando ovistadores lembraram que “surfista e
roqueiro sempre foram considerados marginais”, ogirdembros respondeu: “quem é
que manda nesta merda aqui? Sdo os jovens, enggooio agora é rock e suff'Da
mesma forma, membros da banda Replicantes chans@encdo para a articulacéo
entre musica e surfe e explicaram que ndo surfavaas, admiravam o esporte. A
revista mencionou que a canc¢ao “Surfista Calhotel@® uma grande aceitagéo entre a
galera do surf exatamente porque retrata uma agidurfética.” O baterista Carlos
Gerbase, compositor da musica, respondeu que btjsegar a coisa comercial porque
surgiram centenas de surf shops. Acho que la eto Pdegre tem mais surf shop do
que aqui em Sdo Paul&’O “surfista calhorda” criticado na letra usa rosipe surfe e
€ proprietario de duas lojas, mas “quando entrguald...] ele ndo surfa nada”.

Um dos pontos destacados era a presenca dos siggoetn shows, como nos da
banda Camisa de Vénus realizados em S&o Pauloperfskatistas [...] dominavam
completamente a area em frente ao palco, com sugss ‘pogo’ e ‘power diving’ (se
jogando de cima do palco de todas as formas).{°..]”

O fato de um ou mais integrantes de uma bandadegmt@ ou admirador do
surfe sempre recebia destaque, como no caso @larmiaihna Oingo Boingd’ Musicos
como Léo Jaime e Herbert Vianna surfavam no Ridateiro. Um artigo narrando a

22 Fluir n. 2, nov-dez 1983, p. 67.

23 «Radio Fluir”, Fluir n. 23, set 1987, p. 98.

24 «Ultraje a Rigor”, entrevista a Alceu Toledo Juni@élia Almudena e Alexandre Andreatfuir n. 11, ago-set
1985, p. 112-6.

I «Entrevista ReplicantesFluir n. 15, mai 1986, p. 120.

28 «50m”, Paulo de Oliveira Britdsluir n. 6, set 1984, p. 108.

27«Dr, Anshowinhas RespondeFJuir n. 6, set 1984, p. 99.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR —4 a 7 de setembro de 2009

historia do surfe no lendario municipio de Saquar€RJ) destacou a ligacédo entre a
modalidade e a musica, especialmente o pop/rockomac que surgia naquele
momento. O surfista Zeca Mendigo “autor da musiga @ngou a Blitz com o hit
‘Vocé ndo soube me amar™, a teria composto notglise uma casa em Saquarema,
onde também morara o cantor Evandro Mestfitavocalista da Blitz e ator, Mesquita
interpretou um surfista eiMenino do Rio

Por altimo, vale destacar a presenca da musicaarapeonatos. Durante o dia,
no sistema de som; a noite, nas festas e showgldséo de shows na programacao dos
campeonatos datava da década anterior, quando feedizados eventos como Festival
Rock, Surf e Brotos, na praia da Joaquina (Flopahs, SC) e Som, Sol e Surf
(Saquarema, RJ) (Gutenberg, 1989, p. 146; Buertdh, 20 167).

Em ltacoatiara (Niterdi, RJ), a Fluminense FM aaar “passo a passo, [...] fato
este, que contribuiu fortemente para a informagaodtalhes técnicos do eventdO
“excelente® trabalho da emissora nas competicdes auxiliavdicpile atletas a
acompanharem e compreenderem o desenrolar das sad3eaanha cedo, convocava
os surfistas e anunciava as condi¢bes das ondaant®uo dia, seus programadores
criavam “um clima muito descontraido, ao som de DERITRAITS, PRETENDERS e
THE POLICE"3! A emissora foi eleita trés vezes (1989, 1991 €)89‘melhor radio
surfe do mundo” pela Associacdo dos Surfistas §siofnais (ASPY> Da mesma forma,
as coberturas da Bandeirantes FM (S&o Paulo) ganhglogios dé-luir: “diretamente
de Itamambuca para S&o Paulo, num excelente tmbalmalistico da equipe
comandada por Lizandro Antoni®®.A presenca de emissoras de radio e televisdo era
vista como uma contribuicdo para o crescimento ghpre € a0 mesmo tempo um
sintoma de seu sucesso.

Antes de passar ao proximo item, resta mencionas thaneiras pelas quais o
surfe esteve presente em certas emissoras, as gugikaram a divulgacdo e
crescimento da modalidade e, em contrapartida,aganhaudiéncia e prestigio entre os
aficionados. Primeiro, as radios que divulgavamcasdicdes do mar atraves de

entradas na programacéao conhecidas adofomativo das ondasuboletim das ondas

28« verdadeira historia de surf de Saquarema”, @t&@achecoFluir n. 27, jan 1988, p. 77.

29 «|tacoatiara”, Elvio Pereirakluir n. 6, set 1984, p. 37-40.

3040 campeonato de Itacoatiara”, Fred D’OrBlyir n. 6, set 1984, p. 27.

31 “ltacoatiara”, Elvio Pereiraluir n. 6, set 1984, p. 37-40.

32 Entidade maxima do surfe, a ASP organiza os tosuinundiais profissionais. “ASP Awards”, sitio ASP.
Disponivel ermhttp://www.aspworldtour.com/2008/pdf/aspawards. @fnsulta em 22/4/2008.

33 “Campeonatos universitarios”, Bruno C. Alveqjir n. 3, mar 1984, p. 38-9.
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Este tipo de servico atraia a audiéncia de suwsfistgpoderia ser patrocinado por
empresas ligadas ao esporte, como ocorria com et&E# de Sdo Pauf§.Segundo,
programas especializados como o semanal “Surf SkiBadl FM, Sdo Paulo capital),
dirigido por “um surfista das antigas, o conceituddlinho Mazzei” com “controle de
qualidade e toda a assessoria editorial da Revigid, trazendo “musica, entrevistas e

informacdes de ondas, tempo, estradas”.
2. Surfe e audiovisual

Ha uma relacdo proxima e de longa data entre espatinema (MELO, 2003,
p. 173). No caso da modalidade esportiva em didoysa cultura surfe californiana
rapidamente se difundiu pelo anel do Pacifico,iaimtente através de um género
hollywoodiano de filmes de praia” (BOOTH, 2001 901). Isto ndo se deu por acaso: na
Califérnia estdo sediados os estudios cinematiogegafmais poderosos do mundo. Na
passagem, o historiador australiano Douglas Bosslbca a disseminacdo da cultura
surfe a midialesde o principioMas quando se deu este inicio?

O autor estabelece um marco: “produtores de Holbgmvalentificaram cedo o
potencial comercial da nova cultura e a ColumbigtuPes lancou o género
hollywoodiano em 1959 corGidget (BOOTH, 2001, p. 91), uma adaptacdo do livro
homodnimo de Frederick Kohner, que vendera bast&EOTT, 2005). O filme foi um
grande sucesso de bilheteria. Duas articulacoédas@esse momento: cultura do surfe
e midia; cultura do surfe e lucro/entretenimentoleracédo comercial. Ambas, embora
contestadas de diversas formas e submetidas aetenmsid se quebraram desde entdo.
Vérios filmes sobre praiabéach party films cuja trama destacava o surfe foram
realizados na primeira metade da década de 1960hikdrias de praia de Hollywood
eram aventuras musicais e ajudaram a popularigarfanusi¢, estilo musical que tem
no grupo Beach Boys o0 expoente maximo. Os discasidanusicobtiveram tremendo
sucesso comercial. A veiculacdo de musicas desag&ranusicgop durante os filmes
contribuia para a vendagem dos discos com a sdhara (Booth, 2001, p. 93).

O sucesso dos filmes esteve longe de represemanimidade: muitos
praticantes reclamavam da imagem pasteurizada ddaliw@de produzida por
Hollywood. Um contraponto ao olhar dos grandesdéstiera o das producdes caseiras,

iniciadas em 1930. Duas décadas depois, comecdarrda precéria (gravacao, edicao,

34«Toques”,Fluir n. 7, dez 1984, p. 124.
35 Fluir n. 8, fev 1985, p. 102.
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exibicdo etc.) a realizacao de filmes especialigd8®OTH, 2005, p. 106). Configura-
se 0 quadro no qual Booth (2001) estabelece duagarés: filmes hollywoodianos
(foco na “vida praiana”) e filmes de surfe espersalos (foco em “camaradagem do
surfari, ondas grandes, ondas perfeitas, locaifiomsoe ‘secretos’, novos desenhos de
prancha e manobras”). Os primeiros se dirigem apuiriico amplo; os ultimos, a
jovens surfistas (BOOTH, 2001, p. 94; SCOTT, 20@)cinema, portanto, € um dos
setores em que se travam disputas por represergacémno do esporte.

Para Booth (2001, p. 95), mais do que tipos deyn@al, a dicotomia representa

duas formas distintas de encarar e construir v&lore

Diferentemente do género hollywoodiano que retetavsurfe como um
passatempo conformista, os homens e mulheres jovesidilmes de surfe
especializados, que desciam ondas e viajavam enuessente, e que nunca
trabalhavam ou se preocupavam, carregavam a menspgeencialmente
subversiva de que surfistas eram menos previsiveisps confiaveis e ndo tao
prontos a se conformar.

Nesta interpretacdo, os filmes especializadosrsetim canal para divulgacéo
da rebeldia e inconformismo caracteristicos da Wdtra do surfe na California.
Exibidas fora dos grandes circuitos, as pelicul@nerecebidas com avidez pelos
interessados em surfe: “ao fim da década [de 19B0hares de entusiastas e fas se
reuniam em clubes privados e salfes publicos psssta a filmes especializados”
(BOOTH, 2001, p. 94). Porém, seu alcance nédo devexagerado, uma vez que tais
espacos recebiam audiéncias significativamente rasnem relacdo as dos filmes
hollywoodianos. Para Booth (2001, p. 95), a difeeettem relagdo direta com o
conteudo: “o publico pequeno dos filmes de surfeeealizados significava que o
potencial subversivo de uma cultura puramente hstiopermanece altamente restrito
— ao menos nagquele momento”.

O autor confere papel central aos meios de coragiicna expansao desta visao
de surfe para além da California, entre fim dosdf50 e inicio da década seguinte: “a
subcultura do surfe californiana se difundiu parAustralia com surfistas visitantes,
filmes especializados e revistas”. Publicagcbes c&uader, Surfing Worlde Tracks
surgiram com o0 objetivo especifico de divulgar ébntanto na Australia quanto nos
EUA. Fizeram tanto sucesso que se tornaram pea®diBOOTH, 2001, p. 95-6,
citacdo a p. 95; SCOTT, 2005).

Dias (2008) defende a idéia de que ndo se podedis a disseminacdo do
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surfe e seu intenso carater imagético da largaénéia cultural que os EUA exercem
sobre o Brasil e sua classe média a partir da degmetade do século XX. Nos anos
imediatamente anteriores a criacdo Hrir, houve uma significativa producéo
cinematogréfica nacional em que a modalidade o@upapel relevantéNlas ondas do
surf (1978),Nos embalos de Ipaneni&978),Menino do Rig1981) eGarota dourada
(1983), os trés Ultimos dirigidos por Antonio Cami® Todos tiveram grandes
bilheterias e contribuiram para divulgar o esperseu estilo de vida junto ao publico
brasileiro. Somam-se a estes os filmes hollywoaiaexibidos no cinema e/ou na
televisao.

O cinema é fundamental para a configuracdo da Hubzuwo surfe e para as
disputas de valores no seu interior (STEDMAN, 199IBHER, 2005). Isto pode ser
percebido, por exemplo, pelas referéncias as f@egeqas festas e eventos noturnos
durante os principais campeonatos: “No final, depa boite New 88 todos os surfers
fizeram um encontro, onde rolavam todas e ondeitiido o filme Bali High [...]”*’
Fluir divulgava e publicava anuncios de sessbfes espedaisiimes ou videos
estrangeiros de surfe que itineravam por algundades™® O antncio dé=ollow The
Sun por exemplo, trazia datas e locais em S&do P&itn,de Janeiro e Niterdi e a
previsdo de sessdes em Santos e Porto Ale@etexto sobreAdventures Paradise
elogiava detalhes técnicos da pelicula e da empesgnsavel por trazé-la ao pais,
além de descrever a atmosfera de tais sessf6eger‘um filme de surf € sempre um
momento classico, em que a rapaziada, num climamda&a fissura e energia,
acompanha os melhores surfistas do mundo em aesrjue sao a matéria-prima dos
sonhos de todos nés — ondas perfeitas, lugarescexé maravilhosos® Menos
numerosos foram os anuncios de venda de videaaisfite competicdes, como os das
etapas do Circuito Mundial disputadas em Floriafiégmn 1986 e 1987

O cinema recebe menos espaco que a musica, mageshdente presente
desde o lancamento dduir, com um texto sobre o filme “The Wall” (por sinal

intimamente ligado & music).Segue-se a publicacdo intermitente de artigosesobr

% para uma andlise dos quatro filmes e de suaiesl@pm o contexto brasileiro da época, ver Mé&lorees (2009).
Para uma andlise da articulagcdo entre os filme€almon emerchandising moda, musica e cultura jovem, ver
Bueno (2005), especialmente p. 165-80.

%7 Bruno C. Alves, “8. Festival Olympikus de SurfEluir n. 3, mar 1984, p. 18-23.

38 «Coluna Social” Fluir n. 5, jul 1984, p. 12.

39 Fluir n. 10, jun-jul 1985, p. 61.

40«Cinema — O filme Adventures Paradise”, Ivo Piw@hratoFluir n. 7, dez 1984, p. 131.

4L Fluir n. 26, nov 1987, p. 102.

42 Fluir n. 1, set-out 1983, p. 46. O filme inspira-se @@l homdnimo do grupo Pink Floyd.
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filmes com tematica ligada a esportes radicaisaatgacdo de uma secao de video em
1988, quando as locadoras de fitas VHS estavamaua mo Brasil, ao menos entre a
classe médi&® O mercado de videos de surfe inclui desde producdgeiras até videos
oficiais de campeonatos e promocionais (financiguspatrocinadores). A circulacao
desse material varia muito, sendo mais restritaadeptos da cultura do surfe: em geral
eram vendidos por reembolso postal e, em casosraras, encontrados em locadoras;
havia exibicdes publicas nos moldes mencionadosrianhente; copias oficiais ou
piratas circulavam entre os membros da subcultura e esmist@las nas residéncias,
individualmente ou em grupo. Nos ultimos anos, ath&como internet, digitalizacao e
barateamento do custo de cépias aumentaram caagitiente o numero de titulos e a
circulacdo: sao vendidos, vistos e baixados nanetee continuam circulando por
meios tradicionais (ofertados como brinde na conugearevistas ou alugados em
locadoras especializadas).

Na televisdo, novelas que abordavam a culturardi& p- comoAgua Viva
(1980) — atuaram na mesma direcBluir destacou a participacdo do ator paulista
Kadu Moliterno, que “passou a acompanhar surfigéaa aprender seus costumes e sua
linguagem, uma vez que seu sotaque de paulidta, di¢ italianos, ndo era o que se
poderia chamar de ideal para o papel” na no@lRulo do Gato(1978), da Rede
Globo. Moliterno tornou-se surfista e interpretaergonagens ligados ao esporte em
producbes com@artido Alto (1984), que teve seqiéncias filmadas no Havaie éoid
“acolhido” pelo “mundo do surfe”. Um artigo destaaacontribuicdo do artista por
retratar o surfe “com uma imagem limpa e positiv@bmo resultado, “conseguiu
prender-nos todos a televisdo por uns bons doissne& pra ver noveldf Na edicdo
seguinte, Carlos Lorch reiterou os elogios e estennd: “Werner e Marcos,
interpretados por Kadu Moliterno e André de Biasam ali, para todos os surfistas, os
embaixadores do surf para 0 mundo dos ‘outroscdio embaixadores, cumpriram
bem seus papéi€>Na seqiiéncia, o préprio ator explicava o trabaibxm André de
Biasi no Havai — foram responséveis pela producéniratacdo de equipe etc. — e
ressaltava o privilégio de trabalhar nas fériagasgio no arquipélago, com as despesas
pagas pela empre§aNota-se o reconhecimento da televisdo como mid&fgla a

todos, dai a preocupacdo com a imagem dos surfpéscar dois deles no horario

43 «Drop-Out Video”, Davilson Ribeirdsluir n. 28, fev 1988, p. 104.

4 «Gente que surfa — Kadu Moliterno”, Carlos LorEtyir n. 6, set 1984, p. 24.
4 «Tybos na TV”, Carlos Lorch (t), Gordinho (§juir n. 7, dez 1984, p. 32-3.
48 «“Um papel para poucos”, Kadu Moliterreluir n. 7, dez 1984, p. 34-5.
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nobre da TV significa que aquela imagem represénpara milhdes de pessoas, 0 que é
o esporte. Desde entéo, o surfe apareceu em dveos@las Top Model(1989-90),
Vira-Lata (1996),Corpo Dourado(1998),Da Cor do Pecad¢2004f’ —, duas delas de
autoria de Antonio Calmon.

Na mesma TV Globo, o seriadermacao Ilimitada(1985-88) obteve grande
sucesso e introduziu uma série de inovacdes naidgegn televisiva brasileira
(CANNITO E TAKEDA, 2003% MAIOR, 2006). Protagonizado pela dupla Moliterno
e Biasi, que viveram Juba e Lula, surfistas e gmates de esportes na natureza como
montanhismo e mergulho, teve como coordenadotiadtis um dos roteiristas Antonio
Calmon, contratado pela emissora por sua capacidad®municacdo com o publico
juvenil (RAMOS, 1995, p. 101 Armagcaocombinava linguagens e temas de interesse
dos jovens, como historias em quadrinhos, rockorése radicais, cinema e musica, e
foi decisivo para transformar o surfe em moda rasB(RAMOS, 1995, p. 77; MIRA,
2001; CANNITO E TAKEDA, 2003). Inspirado eMenino do Rice Garota Dourada

o cerne da trama era o seguinte:

S&o quatro personagens vivendo aventuras, romamcesnstituindo uma
familia alternativa. Dois surfistas (Juba e Lulagiss de uma empresa de
prestacfes de servico chamada “Armacao llimitadablés e praticantes de
esportes radicais que vivem a paquerar e a disputifieres, adotam um menor
abandonado (“Bacana”) e namoram uma jornalistad&Z&cott) feminista e
independente, mas também romantica e sonhadora NOANE TAKEDA,
2003).

Para os autores, esse nucleo central represenm@aaaentestacdo do “modelo
tradicional de familia nuclear e monogamica” etgucom a abordagem de problemas
brasileiros como o dos povos indigenas e das easaabandonadas e as inovacgdes
estéticas, insere 0 programa nas tentativas deimgrgacao frente a censura, em meio
a abertura politica. Assim como Mira (2001), Camret Takeda (2003) destacam o
impacto do seriado: “Esse tom anarquico e a irén@a do programa marcaram época
influenciando os habitos e o imaginario dos joveng. O sucesso foi tdo grande que
0S protagonistas criaram uma empresa (Kadu e ARdieocOes Artisticas) com o
objetivo de licenciar produtos com a marca Jubaufal lancando dezenas de itens

como roupas e acessorios, histéria em quadrinfmkR “Juba e Lula — o disco”. Um

4 Para informacdes sobre as novelas, ver Memoéria bdGlo Disponivel em

http://memoriaglobo.globo.com/Memoriaglobo/uplog@i¥ 23,5265,00.htmAcesso em 15/12/2008.
48 Agradeco aos autores o gentil envio do artigo.
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longa-metragem foi planejado, mas néo chegou preduzido (BRYAN, 2004, p. 284;
MIRA, 2001, p. 165).

Mas a presenca dos esportes radicais na telinhsenl@mitou & dramaturgia. Em
1983 estreava 0 primeiro programa especializadesnda TV brasileiraRealce
Segundo Antonio Ricardo, um dos fundadores, a idi&acriar a revistaRealce
precursora do programa televisivo, surgiu quaBdasil Surfacabou’’ Realcedeixou
de circular como impresso e teve seu conteudoreator adaptados para a televiséo,
tornando-se fundamental para a divulgacéo e cata@o do surfe no Brasil. Além de
reportagens sobre a modalidade, cobria skate,ivi® Wwindsurf e musica. Veiculado
na TV Record do Rio de Janeiro, era retransmitata jputros estados (BRYAN, 2004,
p. 281). Entre os programas de televisdo que abespaco para o surfe € possivel citar
aindaVideosurf com Ivo Piva Imparato e Tonico Mefid.

A presenca na tevé ajudava a atrair curiosos,esgaros e adeptoBluir
elogiava estas aparicdes e a exibicdo de repodaghe campeonatos em telejornais
locais. A cobertura dos meios de comunicacao -etatbo da midia ndo-especializada —
era encarada pelos envolvidos com as competicoeso cprova irrefutdvel do
crescimento dos esportes radicais e do interesseciizdade em relacdo a eles.

Ainda no que diz respeito as relacdes entre téleves surfe, Rico de Souza
afirma ter trazido, entre 1976 e 1988 (sem especid ano) “os primeiros filmes de
surf para a televisédo brasileira, que eram exibidp&sporte Espetacular [programa da
TV Globo]. Isso ajudou a disseminar o esporte emigg (SOUZA, 2004, p. 54).

Por fim, cabe destacar que alguns o6rgaos de mati@gmnaram atletas. O
mesmo Rico diz ter sido patrocinado pela TV Glotle 1976 a 1988” (SOUZA, 2004,
p. 54). Uma foto dos finalistas do “campeonato imias, Saquarema, 1978” mostra
Rico e outro surfista cujo patrocinador principeh @ma empresa de comunicacgao:
Cauli Rodrigues, com adesivo da Radio Cidade nacpe (SOUZA, 2004, encarte
entre as p. 80-1). No final de 1983, a emissora AMribuna de Santos ajudou a

patrocinar a ida de Picuruta e Almir Salazar aoafflv

4 Claudia Cecilia, “Realce: feliz aniversari@ine Jornal do Brasi| 18/4/1993, p. 12-3.

%0 |vo Piva ImparatoFluir n. 10, jun-jul 1985, p. 24-5.Em 1988, ia ao ar%im Paulo o progran@rito da Rua que
focava o skate (HONORATO, 2004). No Ridibragdo fazia uma dobradinha coRealcee abordava a mesma
modalidade (MIRA, 2001; HONORATO, 2004).

SLpjcuruta”, entrevistakluir n. 2, nov-dez 1983, p. 32.
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Consideracoes finais

Durante a segunda metade do século XX, manifestagfiisticas e midiaticas
de naturezas e caracteristicas diversas estiveralacianadas com o surfe.
Frequentemente veiculadas pelos meios de comunicded massa, participaram
ativamente da construcdo de imagens em torno dalidade e ajudaram-na a se tornar
conhecida e admirada ao redor do mundo, tendo coma das principais
consequéncias a expansao da moda surf para diyaises e continentes.

No Brasil, o processo sofreu notavel impulso nussdal980 e foi crucial para a
popularizacdo do surfe naquela década. O panorgmesemtado neste trabalho
pretende contribuir para a compreensao de que srigrento, profissionalizacdo e
comercializagdo experimentados pelo esporte nog@tEm como um de seus motores
as representacfes midiaticas. Ou seja, nas magdest da cultura pop e da
comunicacao de massa, tais como musica, cinemageapnas de radio e televiséo, o
surfe apareceu para um publico amplo. Uma parteadegessoas interessou-se pelo
esporte e pelos valores a ele associados, passacdasumir produtos e a desejar
aproximar-se do que se consideravaastio de vidaEssa popularizagéo, por sua vez,
simultaneamente possibilitou e teve como resultadmsos impactos e transformacdes

na modalidade no Brasil.
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