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O tema do agendamento ou 0 da preocupacdo com a agenda esta na ordem do
dia, ou de nossas vidas. A rigor ele sempre esteve, se considerarmos gue nossa
experiéncia sempre esteve guiada por um determinado conjunto de obrigagdes que nos
impomos, de uma forma ou de outra, segundo as nossas exigéncias face as interactes

gue estabel ecemos junto aos diferentes circulos profissionais, afetivos, familiares, etc.

De modo particular, em nossos dias, o0 tema da agenda irrompe
significativamente pela institucionalizagdo de um “calendario préprio que”’ € concebido
e formulado a partir da forte injungio sobre nossas vidas e das instituigdes. E a partir do
redesenho das modalidades de interacdo e, particularmente, de papéis do nosso
cotidiano , cada vez mais ditados e/ou confiados as diferentes institui¢des, que nossas
vidas se organizam de “fora para dentro”, isto € pelas rotinas, expectativas e prazos
concebidas pelas institui¢cdes. Se nos dermos a curiosidade de avaliarmos o conjunto de
obrigacOes em nosso dia-a-dia, constataremos que a maioria delas emana, certamente ,

destes “lembretes peculiares’ que nos sdo feito de diferentes lugares, hoje.

Saindo, um pouco, desta esfera - embora o que vamos abordar tenha a ver
com uma das dimensdes de nossas agendas - em nosso cotidiano, vamos refletir sobre o
papel das agendas dos meios de comunicacdo sobre a realidade de cada um. Ou por
outras palavras 0 que a esfera das midias tem a ver com a organizacdo e /ou 0s
interesses que constituem a nossa vida. Portanto, estamos considerando, desde ja, que o
campo das midias € uma instancia de produgdo, de organizacdo e de tematizacdo de
agendas. Especialmente, os diferentes processos que constituem a agenda midiatica
esportiva, as interferéncias de outras agendas sobre elas, e finamente, deste conjunto

sobre avida social.

O interesse académico pelo tema referente a0 papel das midias no
agendamento de nossas vidas, € muito recente, e se trata e um capitulo de pesquisa que
ndo tem mais de 40 anos. Ele surge no ambito dos estudos da investigacéo, de natureza

empirica desenvolvida nos Estados Unidos, voltados para o interesse sobre os efeitos e
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poderes dos meios de comunicacédo (1).

Como sabemos, a pesquisa de tradicdo americana sempre consagrou
diferentes recursos para esta questdo, a saber o papel que as agdes midiéticas tém sobre
a sociedade, algo que tem a ver com as relacbes entre campos socials e campos
midiéticos (2) e, particularmente o papel destes ultimos no trabalho de sentido voltado

para questdo da acéo e dainteracdo sociais.

A tradicéo de estudos americanos sobre a midia, sempre considerou a questéo
do poder e dainfluéncia da midia como uma constante: parte do famoso estudo sobre
“alnvasdo da Terra pelos Marcianos’, que gera um imenso panico sobre 0s americanos,
especialmente 0s novaiorquinos, passa pelos estudos sobre comportamento eleitoral e,
no momento, Se preocupa sobre 0s modos que a cobertura mididtica sobre o “affair” das
Torres, e a invasdo ao Afeganistéo tém, a ver sobre os modos de ser da democracia

americana, dentre outros exemplos.

Também deve ser considerado o fato de que fatores como a industrializacéo,
a mutagdo tecnol égica e a mudanca de padrfes de vida, onde a experiéncia centrada na
interacdo face a face, d& lugar as novas formas de mediacdo comandados pelas
tecnologias de comunicagéo. A este fato se agrega a circunstancia de que avida das
pessoas e das instituicOes, se apresenta cada vez mais pela médo dos meios de
comunicacdo , e também um outro que aponta para 0 dado segundo o qual os midias se
constituem o lugar ,hoje, onde os vincul 0s sociais se produzem com mais ef etividade.

No que diz respeito aos estudos sobre agenda, vale dizer que eles representa
uma nova faceta de pensar a questéo do poder das midias, atualizando a velha questdo
dos “efeitos’ que, de certaforma, havia sido re-desenhada por outro paradigmas, como
por exemplo, o "fluxo da comunicacdo em dois tempos' e logo depois, os estudos sobre
0s "usos e gratificagdes' das midias. Segundo estes, ninguém consome as mensagens
em situacdo de uma absoluta nudez cognitiva e psicologica. Ou sgja os efeitos das
midias sobre nossas mentem ndo sdo assim t&o deterministas conforme se supbs por
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algum tempo..
Neste contexto, 0 que sdo os estudos de agenda, ou sobre a“ agenda setting” ?

Pesquisadores interessados nas relagdes nas coberturas midiaticas sobre as
eleicles, passam a construir hipoteses, segundo as quais, as decisdes dos eleitores sdo
orientadas ou resultam, de certa forma da tematizag&o de assuntos, e particularmente, do
modo como as midias |hes tratam, especificamente. Um conjunto de observacdes nesta
direcdo levou os pesquisadores Maxwell McCombs e Donald Shaw, em torno de
exatamente, 30 anos, a postular a afirmagéo segundo a qual as midias tem o poder de
dizer e, igualmente o de dizer 0 que as leitores devem pensar diretamente sobre o que 0s
mesmos dizem. Por outras palavras, eles reatualizam a questéo dos efeitos da midia,
dizendo-nos que as decisdes dos cidaddos resultam diretamente desta oferta e temas

gue as midias nos fazem chegar em nosso cotidiano. (3)

Trés anos apds, no calor do escandalo de Watergate, ao fazer a analise de um
caso de agendamento, Weaver, Spelmman e o mesmo McCombs, afirmam em suas
conclusdes. "ha provas suficientes de que os editores e difusores desempenham um
papel importante na modelagdo das percepgdes da realidade. As audiéncias ndo sO
obtém informagdes sobre assuntos publicos, como no caso de Watergate, como por
vezes também percebem, pela énfase que os medias colocam no seu tratamento, qual o
grau de importancia aatribuir aum assunto. (MCCOMBS, et all 1975:64) (4) .

Duas questdes sd0 importantes, nesta circunstancia. Em primeiro lugar, o
papel atribuido ao campo midiatico em se constituir na principa instituicéo hoje, com
poder de nos dirigir de forma estratégica, a agenda nossa de cada dia .Em segundo
lugar, e por causa deste poder, nossas vidas se fariam em larga escala em consequiéncia
deste poder agendador.

A evolugdo do debate mostra, contudo, sem comprometer a importancia
desta perspectiva analitica, que, certamente estas certezas devem ser relativizadas pelo

menos por dois fatores: a agenda midiatica se constr6i em meio a outras agendas de
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outros campos sociais e institucionais, com quem disputa a primazia do que dizer. E, em
segundo lugar, é certo gque, sociologicamente, as midias podem se congtituir, hoje, no
mais importante dispositivo agendador. Porém , lidamos, com uma multiplicidade de
agendas que se cruzam e que disputam diferentes sentidos acerca dos fatos. 1sso nos
levar a dizer que é certo que os midias tenham o poder de agenda, e igual poder de nos
ofertar temas para pensar. Porém , ndo significa dizer que pensamos exatamente nos

formatos /enquadramentos sugeridos por eles.

Abandonando a perspectiva geral do problema, e trazendo a questéo para
esfera do esporte, convém perguntar: de que perspectivas podemos refletir o tema do
“agendamento do esporte”’, hoje? Qual o pape e quais as implicagdes advindas da
presenca do campo das midias nesta tarefa socio-simbolica?

Embora o nosso foco de analise segja 0 esporte, refletir sobre os mecanismos
midiéticos que "patrocinam™ o seu agendamento implica em contextualizar o esporte
como um "campo socia”, ao lado de outros campos, dentre 0s quais se situam os meios

de comunicagao.

Nossa hipétese de partida € a de que o0 agendamento do esporte na esfera das
midias, no Brasil - por exemplo, € uma conseqiéncia de inUmeras e complexas
"transagdes’ que se desenrolam entre campos, e principalmente no ambito de varios
deles, envolvendo vérios interesses, diferentes agendas e uma multiplicidade de
significagdes, de natureza simbdlica.

Neste sentido, vale dizer que o agendamento de uma certa atividade que se
passa na esfera societaria ndo se constitui numa decisdo unilateral dos midias, embora
estes tenham o poder de fazer a sua agenda. O agendamento decorre de movimentos
que a sociedade desenvolve, mediante seus diferentes campos que, a seu turno,
constituem suas respectivas agendas , movendo-as nos taboleiros nas negociacdes, dos

interesses, dos poderes e das ideologias .

Pensando esta questdo sobre nosso tema, observa-se que o esporte,
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principalmente o futebol, € um tema que perpassa interesses, emocdes e cotidianos de
V&rios campos sociais, porque esta enraizado em varias dimensdes de nossa construgao

cultura, simbdlica e imaginaria.

Evidente que ndo se trata de uma particularidade brasileira se considerarmos
os modos com que ingleses, italianos e espanhdis vivenciam o esporte. Mas, ha um
modo de vivenciar o esporte no Brasil, que o torna distinto em relacdo as demais

realidades socio- culturais.

7

A expressdo "cada brasileiro se constitui num técnico de futebol". é
significativa parailustrar o poder de construir sentidos e agendas que os brasileiros tém
em relacdo ao esporte, independente dos campos sociais de onde procedam. 1sso,
serviria para o estabelecimento para uma hipotese de pesguisa, ou sgja: a construcéo do
futebol resulta de cruzamentos de varias discursividades necessariamente ndo técnicas e

gue independem dos limites e das caracteristicas dos campos sociais .

A sociedade brasileira, na sua multiversidade cultural e étnica, tem seus
modos de operar suas agendas peculiares sobre o esporte, movimentos estes que,
certamente, capilarizam os campo sociciais, na medida em que estes modos de sentir
servem de "insumos' para que diferentes campos re-simbolizem estes registros no

ambito de suas agendas.

E é neste nivel que a "agenda societéria’ mais ampla, perde, possivel mente,
aspectos identitarios particulares, cedendo vez aos rituais especificos daqueles campos

sociais que lidam, segundo rotinas proprias, com a questéo do esporte.

Dedlocando-se na esfera da sociedade para o ambito de campos sociais,
temos a existéncia de, pelo menos trés grandes atores que séo igualmente construtores
de agendas. os promotores, os divulgadores e os consumidores. Claro que esta
esguematizacdo € apenas uma consideracdo de ordem didatica, para fendmenos que
envolvem imensas complexidades. Os promotores se constituem das instituicoes

empreendedoras atividade esportiva, sgja de natureza publica e privada: agremiacdes,
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agéncias, patrocinadores legisladores , atletas, e outros correlatos. A isso poderiamos
chamar também o "mundo das fontes'. Os divulgadores se constituem na esfera
mididtica, conjunto de meios de processos de veiculagdo; e, finamente, os

consumidores, os publicos, aficcionados, etc.

Vemos que sao pelo menos trés sub conjuntos, que relinem uma enormidade
de campos. esportivo propriamente dito, politico, financeiro, promocional, sindical-
associativo; o midiético, na sua diversidade de veiculos; e ,finamente, o publico na sua

heterogeneidade social e dos gostos e preferéncias

Estes trés universos sdo constituidos por interesses que, a Seu turno
estruturam e fazem funcionar suas respectivas agendas através de processos que se
enderecam uns aos outros, bem como através de mecanismos gque podem, diretamente
e/ou indiretamente pressionar agendas que ndo sgjam as suas, especificamente. Ou sgja,
0 esporte € uma atividade cultural, ladica, etc, mas é também uma atividade que é
permeada por outras teméticas necessariamente ndo esportivas, mas que incidem sobre
as maneiras do esporte funcionar . Dai, podemos tirar uma conclusdo, ainda que
passageira: 0 esporte tem no ludico e no simbdlico, apenas uma das suas dimensoes,
pois ao lado destas acorrem funcdes e dimensdes outras gue pertencem a natureza de
outros interesses. 1sso significa dizer que o esporte € uma atividade que se faz dentro,
mas, largamente, fora do campo como decorréncia das tensdes, disputas e
conflitualidades existentes entre os diferentes campos que ndo s disputam sentidos,
mas igualmente poderes. Nesta dimensdo € que funcionam as agendas que , antes de
mais nada, sdo dispositivos de poder que os campos pdem em movimento para se fazer
poder a sua maneira... Nada mais exemplar do que dizemos, como o caso da "CPl do
futebol "cujos registros e relatos nos dizem, didaticamente que as questdes levantadas
pela CPl envolvem uma infinidade de campos, e que 0 jogo € apenas um dado no

tabuleiro de outros grandes jogos financeiros e politicos.
Entender, de maneira mais aprofundada, a questdo do agendamento do
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esporte requer a compreensdo destas interagOes que se passam entre 0S campos sociais.
Dai se desdobram duas outras questes. em primeiro lugar , 0 crescente processo de
"midiatizacdo" das instituigdes e dos campos sociais, 0 que leva alguns autores a propor
que sem visibilidade midiatica, simplesmente as institui¢cbes ndo mais funcionam. E, em
segundo lugar, os processos de agendamento que 0s campos sociais realizam, nao tém,

necessariamente, o esporte como fim( 5)

Vegamos, mais de perto algumas questdes que dizem respeito ao papel do

campo das midias nos processos de agendamento do esporte .

Sabemos que a atividade midiatica € por natureza um trabalho de natureza
publica, mas que envolve igualmente uma instancia privada. O lado publico estaria no
fato de que as midias precisam lidar com outros campos sociais. Assim sendo, lida de
um lado com as fontes, no processo de producéo da atualidade. E de outro, com os
receptores, quando disponibiliza para eles a edicdo de cada dia. Particularmente, este
movimento de com as fontes ja coloca algumas questdes na medida em que os critérios
que fundam tais relagbes sdo 0s mais variados, e que nem sempre 0s jornalistas gozam
de autonomia é€tica, técnica e intelectual para lidar com o "mundo das fontes'. S&o

transacdes perigosas e, no minimo , probleméticas.

E certo que determinadas "rotinas produtivas’ internas de um suporte de
comunicagdo operam como parametros para o trabalho de construgdo de uma edicéo.
Mas também é certo que estes parametros ndo sdo exclusivos , pois a estes se somam
outras interferéncias necessariamente ndo jornalisticas e que repercutem como variaveis
na preparacdo/producdo do noticiario. Chamamos a este fendbmeno de injuncdes do
trabalho de agendas de outros campos que, operam em meio a um variado elenco de
expedientes, e cujas repercussoes sdo problematicas especialmente quando o jornaista
ndo tem clareza e nem sabe impor limites as fontes e as suas estratégias de imposi¢céo
de agendas. Neste nive , se dao certos "constrangimentos multi organizacionais’, que
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em muitos casos ultrapassam seus limites, sobretudo quando os materiais produzidos
pela préprias fontes, na forma de press releases, sdo automaticamente inseridos na
edicdo, sem nenhum trabalho e tratamento .

O relacionamento do campo das midia, especialmente o jornalistico com o
campo esportivo é bastante complexo, aspecto que por si, poderia se constituir num

tema de uma provocante pesquisa .

Estes dois campos lidam com rotinas, que sdo seus calendarios, ou sgja 0s
eventos e 0s compromissos da edicdo, além daquilo que ndo estd4 previsto por
calendarios especificos. Se por um lado, 0 campo esportivo necessita promover seus
eventos, a fim de que sgjam vistos e/ou consumidos pela audiéncia/usuarios, se torna
necessario, por outro lado que este processo de promogdo ganhe anunciabilidade e
visibilidade para 0 que os midias se tornam dispositivos essenciais. O que se torna
problematico € adocdo de critérios que definem o processo de noticiabilidade, o que
permite perguntar: em gue medida o que preside a visibilidade de um acontecimento, na
esfera damidia, é definida por critérios explicitamente de natureza publica, aos quais
o jornalismo deve estar subordinado, ou por outros critérios muitas vezes agendas em
"agendas particulares’? Vae lembrar que, neste caso, prevalecem interesses de
instituicdes e atores que pertencem a esfera de campos sociais, que, por seu turno
nutrem perspectivas muito particulares quanto ao processo da visibilidade. Este aspecto
gera uma sé&rie de perguntas que poderiam orientar o trabalho de uma pesquisa. E uma
sO pode ilustrar a complexidade deste problema: como se constroem as relacdes entre
fontes e jornalistas esporitivos? Quem define os critérios de cobertura? Como o0s
primeiros imp&em suas agendas e como 0s Ultimos negociam, da perspectiva da ética do
jornalismo, a recepcdo das agendas de outros campos ndo jornalisticos? Vale lembrar
gue esta questdo € importante se considerarmos que o jornalista é receptor de outros
discursos que se fazem na sociedade por parte de outros campos. E que € nesta esfera
que sociedade e a midias se encontram para travar 0 processo de negociacdo de

agendas. Convivemos com um sem numero de exemplos que ilustram em varias

1 Trabalho apresentado no NP18 — Nucleo de Pesquisa Midia Esportiva, XXV Congresso Anual em Ciéncia
da Comunicacao, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.



e

INTERCOM

INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
XXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Salvador/BA — 1 a 5 Set 2002

dimensdes os efeitos destas relacdes. E este fato se apresenta com mais gravidade,
quando o campo das midias abre méo dos critérios internos que presidem a constitui¢cdo
de sua agenda, para se submeter aldgica das agendas nédo jornalisticas. Devo dizer que

0 noticiario esportivo esta repleto de exempl os desta natureza.

Um outro conjunto de problemas diz respeito aos processos atraves dos quais
0 campo jornalistico processa a diversidade de agendas com que ele convive. Existem
pelos menos duas esferas de processamentos. Uma referente a natureza da cultura
organizacional que € delimitada por "rotinas produtivas' do jornal. A outradiz respeito
a natureza tecno-simbolica e que pode ser formulada da seguinte maneira: a tarefa de
construir a atualidade € de natureza publica, sem duvida, porém a mesma se faz no
ambito da midia, cada vez mais com "regras privadas' que constituem os modelos
produtivos e discursivos de cada sistema de comunicacgo. Ha varios exemplos ricos no
mercado de discursos midiaticos, como por exemplos os diferentes modelos de
construcdo discursiva com que a midia imprensa engendrou agendamento visando a
convocacdo de Romé&io para selecdo. E também, maneiras como a cobertura de
revistas semanais agendou, numa outra dimensdo , a renuncia do senador Antonio
Carlos Magalhées.(6) Fatos desta natureza levaram o pesquisador Robert Darhton a
ilustrar as regras que definem os processos de noticiabialidade: "noticia , tudo o que

couber a gente publica.(7)

Significa a0 mesmo tempo dizer que 0 agendamento se constitui num
processamento definido nos intra muros "da divisdo socia do trabalho jornalistico”.
Nestes termos 0 agendamento € um trabalho discursivo, que passa pelo modo de dizer
de cada veiculo e, é também nesta peculiaridade do modo de tratar a realidade com que
cada jornal cria vinculos com seu leitorado, e também a maneira pela qual outros

campos sociais atribuem confiabilidade ao dito do jornal..

Embora sgja um tema largamente explorado na tradicdo da pesquisa social e

comunicacional norte americana , estamos dando apenas 0s primeiros passos no Brasil
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sobre estas questbes. E, particularmente, temos seguido as pistas norte americanas
guando estudamos o0 agendamento da perspectiva do campo politico. Pela sua
relevancia, importancia e impacto no sistema cultural, entendemos que as relagdes entre
campos mididticos e esportivo poderiam se  congtituir em  observagdes mais
sisteméticas pelos estudos académicos. E verdade que esta questdio é enfrentada sob
outros enfoques, quando agumas conclusdes sdo tiradas sobre, por exemplo, o poder
dos midias, especialmente o impacto das iniciativas midiéticas a respeito da agenda
esportiva.

Entendemos que a compreensdo do papel das midias sobre as rotinas e
cotidianos das institui¢cdes e dos campos sociais requer sistematizagdes mais cuidadosas,
com o concurso de quadro tedricos e metodoldgicos que nos ajudem a compreender o
gue se passa no " camarim "dos campos sociais, como é 0 caso do campo esportivo, e
de modo particular, as especificidades do trabalho do campo midiatico na construcéo

davisibilidade dos esportes.

E certo que sabemos que 0 acontecimentos resultam de "transagdes' de
agendas, mas algo mais precisamos saber, especialmente como as agendas se
materializam em jogos e estratégias de discursos. Neste caso, a agenda mididtica joga

um outro jogo, ainda que nem sempre venga os embates com o campo do esporte.
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